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WENN ER KEIN PUBLIKUM FINDET?

WERTSCHOPFUNGSKETTE
KULTURELLER FILM

HERSTELLUNG ZIRKULATION

1. ARTHOUSEKINO - RELEVANZ FUR MARKT
UND GESELLSCHAFT

Arthousekino ist die Verbindung von Ort, Programm und Menschen (Filmschaffende, Publikum, Kinoteams).
Filmische Werke und deren Erzihler*innen treffen auf ihr Publikum in wichtigen Riumen des gesellschaftlichen
Miteinanders.

In der Expertise von Verleihunternehmen liegt die kiinstlerische und gleichzeitig wirtschaftliche Bewertung von
Kinofilmen inkl. der Konzeption der bundesweiten Publikumsansprache

Filmexporteure tragen mafigeblich zur Férderung internationaler Karrieren von Regisseur*innen und Talenten
bei und stirken nachhaltig die wirtschaftliche Lage deutscher Produzent*innen

Wir brauchen ein vielfiltiges, breitgefachertes Arthouseprogramm erganzend zu den Entertainment-Blockbustern.
Ohne Arthousekino gehen Filmkunst, Festivalfilme, Nachwuchsfilme, Dokumentarfilme, neue Perspektiven im Film
sowie demokratie- und gesellschaftsrelevantes Kino verloren.
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2. GRUNDLEGENDEN HERAUSFORDERUNGEN
FUR DIE ARTHOUSEBRANCHE

KINOMARKT NACH DER PANDEMIE

+ Mainstream-Blockbuster dominieren den Kinomarkt, die Arthouse-Branche ist viel stirker von der Pandemie,
Kostensteigerungen und Umwilzungen im Medienbereich betroffen

+ Arthousefilme bleiben teils weit hinter ihrem Zuschauerpotenzial zuriick, deren Vermarktung nicht auf globalen
Kampagnen ausgerichteten Funktionsweise basieren

+ Der Konkurrenzdruck fiir Filmexporteure im internationalen Markt hat sich verschirft - Exporteure miissen ihre
Investitionen erhohen, um deutsche Filme erfolgreich auf dem internationalen Markt prisentieren zu kénnen

Verhaltensanderung des Publikums und grundlegender Wandel des Medien- und Filmmarktes
verlangen Transformation der Arthousebranche: Wir brauchen neue Strategien fiir den kulturellen Film!

FAZIT Herstellung und Zirkulation miissen gleichermaBen gedacht und geférdert werden!

Eine Neuausrichtung in der Férderung mit ganzheitlichem Ansatz von der Entstehung des bestméglichen Kinofilms
bis hin zur maximalen Ausschépfung des Publikumspotentials ist unbedingt erforderlich - ein einseitiger Fokus der
Filmférderung ausschlieflich auf Produktionsfinanzierung fithrt nicht zu mehr Publikum.

LE ITZ | E LE 1. Bewahrung der Unabhangigkeit zur Sicherung der kreativen Vielfalt
2. Starkung der Wettbewerbsfahigkeit der Arthousebranche

+ Stirkeres Ineinandergreifen von der Ideenentwicklung bis zum Start im Kino erforderlich

+ Publikums-, Programm- und Kommunikationsarbeit von Kinos und Verleihen in deren
Herausbringungskampagnen in Zeiten von Contentflut wird immer bedeutender

SCHLUSSEL SIND INSBESONDERE:

- Abfederung des wirtschaftlichen Risikos bei Herausbringung, Vertrieb und Einsatz kulturell
anspruchsvoller Filme

— Kuration eines vielfaltigen Arthouse-Programms & klarerer Markenbildung

— Besser planbare Kampagnenarbeit mit Vorlauf und klar erwartbaren Budgets

- Publikumsentwicklung, -bindung und enger Kontakt mit dem Publikum

- Intensivierung des zielgruppengenauen Marketings, insbesondere Ausbau digitaler Strategien

— Ausbau der Partnerschaften und Starkung der Zusammenarbeit am Markt

S
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3. BEDARF BEI DEN AKTEUREN DER
HERAUSBRINGUNG

FILMVERLEIH

+  Mehr Planbarkeit bei Férderungen

+ Kampagnen mit begrenztem Budget miissen passgenau und mit Vorlauf geplant werden, um zielorientiert
Publikum zu erreichen

+ Angespannte Marktlage ldsst keine Investitionen in Personal, Innovationsarbeit, Weiterentwicklungen zur
digitalen Transformation zu, was den Wettbewerb mit globalen Playern zusitzlich verschirft

KINO

+ Hoher personeller Aufwand und zusitzliche Kosten fiir Programmarbeit, Events, Marketing
«  Mehr Verlisslichkeit bei Forderungen

+  Erlosstruktur erlaubt keine Riickstellungen fiir grundlegende Investitionen und weiteren Ausbau der Programmarbeit

FILMEXPORT

«+ Filmexporteure férdern internationale Karrieren von Regisseur*innen und Talenten (Investition in die Zukunft)

+  GrofRe Konkurrenzsituation zu Weltvertrieben aus Frankreich und Italien, denen hohe Fordermittel fiir ihre
Investitionen und Herausbringungen zur Verfiigung stehen

«  Mehr Investitionsmittel fiir Risikoinvestitionen in die Verbreitung deutscher Filme und Talente

FAZIT Die Weichen fiir die Zukunft werden jetzt gestellt!

+ Die Unterstiitzung der Arthousebranche ist absolut erforderlich, um Anschluss im digitalen Wettbewerb zu halten
und ein attraktives Programm neben Mainstream zu kuratieren

+ Filmférderung aus einem Guss muss das Publikum und die Gewinnung der Zielgruppe in den Fokus riicken

+ Kombination aus planbarer automatisierter Investmentférderung sowie strukturellen Férderungen fiir den
kulturellen Film als innovative Forderinstrumente einer ganzheitlichen Filmférderung
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BEWAHRUNG DER
KULTURELLEN VIELFALT

KINO

VERLEIH-INVESTMENTFONDS
INNOVATIONSFONDS VERLEIH
PROGRAMMKINOKLASSIFIZIERUNG
ZUKUNFTSPROGRAMM KINO
EXPORTABGABE
REFERENZMITTEL

1. VERLEIH

FORDERZIELE

+ Sichtbarkeit fiir den kulturellen Film erhéhen iiber:
— Bessere Planbarkeit von Kampagnen
— Schaffen von Riumen fiir Innovation und neuen Modellen zur Publikumsgewinnung

— Feste Verankerung des kulturellen Films in der deutschen Filmforderung

STATUS QUO

« Lange Finanzierungsphase verhindert rechtzeitige Kampagnenplanung
+ Branchenjurys entscheiden individuell kurzfristig nach persénlichem Geschmack

« Schwierige wirtschaftliche Situation durch Pandemie und Preissteigerungen fithren zu fehlendem Spielraum fiir
Innovationen, Weiterentwicklung und notwendiger Ausstattung von Kampagnen
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WIR BRAUCHEN

Automatismus in der Verleih-Projektférderung (Investmentfonds) statt kleinteiliger, juryabhingiger
Entscheidungen

Stirkung der Struktur der unabhingigen Verleihunternehmen fiir sicheren Erhalt von Vielfalt, mehr Sichtbarkeit
von Arthousekino und Raum fiir Innovation (Innovationsfonds)

Beriicksichtigung von Vertretern der unabhingigen Arthousebranche in allen Entscheidungsgremien deutscher
Foérderer (u.a. FFA) und Branchen-Initiativen

Europiische Harmonisierung bei Anerkennung von Handlungskosten und prozentuale Vorabzugsfihigkeit von
Referenzmitteln sowie Vertragsfreiheit zwischen Verleih und Produktion

FO RDERMODELLE Zwei ineinandergreifende Férderungen sind die Lésung!

1. AUTOMATISIERTE VERLEIH-PROJEKTFORDERUNG: 2. STRUKTURFORDERUNG:
DER VERLEIH-INVESTMENTFONDS INNOVATIONSFONDS VERLEIH

— ermdglicht Biirokratieabbau und sorgt — fiir strukturelle Innovationen mit freier
fuir Planungssicherheit und damit bessere Allokation der Férdermittel nach eigener
Herausbringungen Risikoabwagung und Erfolgserwartung

-

DER VERLEIH-INVESTMENTFONDS

Automatische Forderung von 30 % der Gesamtvorkosten bei einem Herausbringungsbudget von mindestens
50.000 EUR fiir deutsche Dokumentarfilme und 100.000 EUR fiir deutsche Spielfilme

Begrenzt bei maximal 300.000 EUR pro Film (maximales férderfahiges Herausbringungsbudget von 1.000.000 EUR)

Erganzt um die Booster (Erhéhung jeweils um 5 % des Herausbringungsbudgets) fiir
— NACHHALTIGKEIT

— KUNSTLERISCH WERTVOLLE FILME

- NACHWUCHSFORDERUNG

entspricht einer Maximalférderung von 450.000 EUR pro Film

Erganzende selektive Férderung fiir sehr hoch budgetierte Projekte in Kombination mit dem Verleih-Investmentfonds
fiir bedingt riickzahlbare Darlehen bis zu 300.000 EUR zusétzlich

Kombinierbar mit Mitteln anderer Forderer (z.B. Regionalférderer) und Beibehaltung der Referenzférderung
durch die FFA
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2. INNOVATIONSFONDS VERLEIH

VORAUSSETZUNGEN:

L

2
3.
4

Aktives Verleihunternehmen laut DFFF-Liste
Mindestens 60% der Verleihstaffel sind deutsche & europdische Filme
Einhaltung der FFG-Sperrfristen

Deutsche Eigentlimerstruktur

DIE HOHE DER UNTERSTUTZUNG AUS DEM ZUKUNFTSPROGRAMM ARTHOUSE VERLEIH RICHTET SICH NACH DER
ERREICHTEN PUNKTZAHL. PUNKTE WERDEN WIE FOLGT VERGEBEN:

L
2.
3.

Anzahl der reinen Kinostarts pro Verleih
Anzahl der deutschen und europdischen Filme eines Verleihs

Anzahl der Filme, die Einladungen in den Wettbewerb der Festivals entsprechend der FFA-Referenzférderungsliste
erhalten

Anzahl an Filmen, die mit dem Deutschen Filmpreis in den Kategorien Bester Film, Beste Regie, Bestes Drehbuch,
Bester Dokumentarfilm, Bester Kinderfilm ausgezeichnet / nominiert wurden

Anzahl an Filmen, die mit dem Europaischen Filmpreis in den Kategorien Bester Film, Beste Regie, Bestes Drehbuch,
Bester Dokumentarfilm, Bester Kinderfilm, Bester Animationsfilm ausgezeichnet/ nominiert wurden
- ein Punkt je Auszeichnung / Nominierung, gedeckelt bei drei Punkten

Anzahl an Filmen, die mit dem Oscar® ausgezeichnet / nominiert wurden
Anzahl an Filmen, welche Top 20 Platzierungen in den Jahres-Arthouse-Charts der AG Kino erreichen
Anzahl der Zuschauer*innen im Kalenderjahr

Anzahl an Debiit-, Dokumentar- und Kinderfilmen

BASIEREND AUF DEN O.G. PUNKTESYSTEM ERHALT EIN QUALIFIZIERTES VERLEIHUNTERNEHMEN ANSPRUCH AUF
FOLGENDE UNTERSTUTZUNG:
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— 4 bis 6 Punkte: 35.000 EUR pro Jahr

— 7 bis 10 Punkte: 70.000 EUR pro Jahr

— 11 bis 15 Punkte: 150.000 EUR pro Jahr

— 16 bis 20 Punkte: 250.000 EUR pro Jahr

— Ab 21 Punkten: 350.000 EUR pro Jahr

B U DG ET Verleih-Investmentfonds (Automatisierte Projektférderung):

20 Mio. EUR pro Jahr

Innovationsfonds Verleih (strukturelle Férderung von Verleihen mit kulturellem
Programm): 8 Mio. EUR

0



2. KINO

FORDERZIELE

«  Ubergeordnetes Ziel:

=

Flichendeckender Erhalt und Stirkung der Kino- und Programmvielfalt

+ Programmvielfalt: Anreiz und finanzielle Befdhigung zum/zur. ..

- ..

=2 o

- ..

. Einsatz kulturell anspruchsvoller Filme

. Belohnung des Einsatzes kiinstlerisch besonders herausragender Werke (,schwere Filme®), Dok- und Kurzfilme
. Entwicklung von Events

.. lokalen Bewerbung einschlieflich der digitalen Kundenkommunikation

.. Filmvermittlung fiir ein junges Publikum

.. Publikumsentwicklung

.. Zusammenarbeit mit lokalen Kulturgruppen und Bildungstrigern

.. Markenbildung des Kinos

+  Modernisierung und Erhalt des Kulturorts Kino

-

=

Okologische Nachhaltigkeit und digitale Modernisierung

Erhalt des Kulturorts als Basis fiir die strukturelle Stirkung der Kinos in Deutschland

o Filmwirtschaftliche und -kulturelle Ziele

=

=

-

Sicherung der Wettbewerbsfihigkeit und Innovationskraft der unabhingigen Kinos
Grofere Sichtbarkeit von Arthousefilmen

Budget-Ausgleich des Wettbewerbsnachteils von Arthousefilmen im Gegensatz zu Blockbustern mit hohem
Marketingbudget

Stirkung des Besuchermarktanteils des deutschen, europiischen und kiinstlerisch anspruchsvollen Kinofilms
Breitere Verankerung von Filmkultur

Steigerung der Filmkompetenz beim jungen Publikum

STATUS QUO

+ Besucherzahlen weiter hinter Vorkrisenniveau, zudem belasten massive Kostensteigerungen bei Energie, Personal
und im Wareneinkauf die Kinos

+ Arthousefilme sind stirker von den Pandemiefolgen und Umwilzungen im Medienbereich betroffen, bleiben
aktuell meist weit unter Potenzial

[
o
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WIR BRAUCHEN

Kino ist ein Zusammenspiel von Raum, Programm und Menschen (Filmschaffende, Publikum & Teams):

1
2.

Wir brauchen einen ganzheitlichen Ansatz fiir den Kulturort Kino, der diese drei Dimensionen mitdenkt.

Wir brauchen einen ganzheitlichen Ansatz fiir den kulturellen Film, der auch die Filmvermittlung,
Publikumsentwicklung und die weit iiber das regulire Geschift hinausgehenden Programm- und
Marketingaktivititen der Filmkunsttheater mitdenkt.

Wir brauchen ein Level Playing Field mit Sperrfristen, die das Kino als Entitit schiitzen und eine faire
Filmbelieferung erméglichen.

Ihre Arbeit hat einen hohen kulturellen, gesellschaftlichen und filmwirtschaftlichen Mehrwert. Vieles kénnen die
Kinos nicht allein stemmen, doch ihre Arbeit ist unverzichtbar fiir das gesamte Okosystem der Filmwirtschaft:

=

Raum: Erhalt der Theater, technologische Erneuerung, 6kologische Nachhaltigkeit und digitale Modernisierung
einschlieflich der Geschiftsprozesse

Programm: Gestaltung und Kommunikation kuratierter Programme mit Events, Festivals und kulturellen Aktivititen

Menschen: Publikumsentwicklung, Gestaltung kollektiver Rdume und Events, Formate fiir Filmschaffende mit
Publikum, Teamentwicklung und Weiterbildung

FO RDERMODELLE Zwei ineinandergreifende Férderungen sind die Lésung!

1. AUTOMATISIERTE VERLEIH- 2. INVESTITIONSFORDERUNG:
PROGRAMMFORDERUNG: ZUKUNFTSPROGRAMM KINO
PROGRAMMKINOKLASSIFIZIERUNG

-
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Programmkinoklassifizierung

— Weiterfiihrung der bewahrten
Anreizschaffung fiir vielfaltige Programme Kinoférderprogramms Zukunftsprogramm
und Publikumsentwicklung mit dem Ziel der Kino mit hinreichender Budgetausstattung,
Starkung der Sichtbarkeit und des Erfolgs um notwendige Investitionen in den Erhalt
kulturell anspruchsvoller Filme und die Modernisierung zu erméglichen

SPITZENFORDERUNG
KINOPROGRAMMPREIS

8055005000000 0 I O S

Labelférderung Referenzpunkteveredelung bei Erfiillung programmatischer Kriterien

(Bonus) — z.B. Label ,Filmerbe und Repertoire”, Label ,Junges Publikum®, ...

8055505500000 0 I I S\

Anreizorientierte - Automatische, referenzbasierte Basisforderung
Basisforderung - Referenzpunkt in Abhingigkeit des Programmanteils von klassifizierten
Arthousefilmen

- Abgestufte Mindestanforderungen nach Ortsgrofenklasse

— Abgestufter Multiplikator der Férderung nach Kinogrofie

- Ggf. zusitzliche Referenzpunkte z.B. fiir besonderes kulturelles
Engagement, Diversitit, Inklusion und Nachhaltigkeit

- Deckelung der Férderung auf 1,50 EUR/Besucher in stidtischen Gebieten
und 2,50 EUR/Besucher im lindlichen Raum

B - KONKRETE FORDERMODELLE ZUR BEWAHRUNG DER KULTURELLEN VIELFALT
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1. PROGRAMMKINOKLASSIFIZIERUNG

» Forderansatz
— Automatische anreizorientierte Referenzférderung
« Forderberechtigte Kinos
- Grundsétzlich sind alle Kinos und Kinotypen antragsberechtigt
» Fordervoraussetzung
- Mindestanteil von Arthousefilmen am Gesamtprogramm in Abhangigkeit von der Orts- und KinogréBe

- Mindestspielzeit und -vorstellungszahl im Kalenderjahr (in Frankreich 32 Wochen und abhéngig von der OrtsgroBe
150 bis 300 Vorstellungen)

« Forderkriterien

— Referenzsockel: Prozentualer Anteil von Arthousefilmen am Gesamt- programm - Gewichtung in Abhangigkeit von
der Orts- und Kinogrée

— Zusatzliche Referenzpunkte (Erh6hungskoeffizient) in Abhangigkeit des filmkulturellen Engagements

— Referenzpunktabzug (Minderungskoeffizient) fiir Kinos, die zwar die Mindestspielzeit erreichen, nicht aber
ganzjahrige gedffnet sind (z.B. Renovierungs- oder Sommerpause)

- Referenzpunkteveredelung (Bonus) fiir die Erfiillung von Programmekriterien (Label)

In Frankreich In Deutschland
- Label ,Forschen und Entdecken" - Ggf. Adaption auf Struktur des
(Empfohlene Arthousefilme) Kinoprogrammpreises

- Label ,,Junges Publikum" (Junges Publikum, Dokumentarfilme, Kurzfilme)

- Gdgf. Anreize fiir Nachhaltigkeit,
Diversitat und Inklusion durch zusétzliche

- Prime Label , Zerbrechliche Filme" Referenzpunktveredelung
(Arthousefilme mit niedriger Startkopienzahl)

- Label ,Filmerbe"

« Forderung

— Verteilung des Férderbudgets nach Referenzpunkten
(in Frankreich Héchstférderung in Abhangigkeit der OrtsgréBenklasse von 1,50 bis 2,50 EUR pro Besucher)

e Zahlung

- Auszahlung des automatischen (Programmkinoklassifizierung) und selektiven (Kinoprogrammpreis) Zuschusses einer Summe

B - KONKRETE FORDERMODELLE ZUR BEWAHRUNG DER KULTURELLEN VIELFALT
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2. ZUKUNFTSPROGRAMM KINO

« Unverdndert hoher Investitionsbedarf in 6kologische Nachhaltigkeit, technische und digitale Modernisierung sowie
Erhalt der Filmtheater

«  Weiterfiihrung des bewahrten Zukunftsprogramm Kino |

« Essenziell: Hinreichende finanzielle Ausstattung, ggf. durch Kofinanzierung der Lander

~

BU DGET Programmbkinoklassifizierung: 15 Mio. EUR

Zukunftsprogramm Kino: 30 Mio. EUR

[
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3. EXPORTEURE

FORDERZIELE

+ Sichtbarkeit des deutschen Films international erhéhen iiber:
— Verinderte Wahrnehmung der internationalen Verwertung in der Filmférderung
— Die Arbeit der Filmexporteure muss zukiinftig nachhaltiger geférdert werden

— Stirkung der Institution German Films

STATUS QUO

+ Die aktuelle Projektférderung ist weder in ihren zeitlichen Abliufen, noch im Mechanismus fiir die kleinen
Fordersummen im Filmexport verhiltnismifig und funktional.

+ Die Selektion auf dem Markt hat nach der Pandemie stark zugenommen. Um mit deutschen Filmen auf dem
internationalen Markt erfolgreich agieren zu kénnen und insbesondere, um neue Talente etablieren zu kénnen,
miissen Weltvertriebe hohe Ressourcen einsetzen. Die Férdervolumen der europiischen Nachbarlinder fiir den
Auslandsvertrieb sind sehr viel groRer.

WIR BRAUCHEN

+ Fiir die Konkurrenzfihigkeit der deutschen Filmexporteure im europiischen Raum ist eine erfolgsbasierte
Referenzférderung essentiell, die eine Investition der Férdermittel in Minimumgarantien erméglicht. Als Vorbild
kann auch hier die europiische MEDIA Férderung dienen.

+ Das Budget von German Films soll erh6ht werden, damit diese Institution weiterhin sinnvolle Arbeit zur
Bewerbung und Auswertung deutscher Filme im Ausland leisten kann. Die Rolle der Filmexporteure in den
Gremien von German Films sollte gestirkt werden.

+ Eine stirkere Vertretung deutscher Filmexporteure in Vergabe- und Entscheidungsgremien wird das Potential
einer internationalen Auswertung stirken.

+ Eine Erfassung und Kommunikation der internationalen Erfolge deutscher Filme sollte stirker in die
Veréffentlichungen deutscher Forderungen aufgenommen werden.

[
w
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FORDERMODELLE

Alle deutsche Weltvertriebe sollen eine Abgabe
auf alle deutschen Filme errichten, die sie
international vertreiben. Diese Abgabe wird
jahrlich erhoben und berechnet sich wie folgt:

Bemessungsgrundlage:

- Umsatz durch die internationale Lizenzierung
deutscher Filme. Der Umsatz umfasst alle
internationalen Erl6se eines Filmes, die
von einem deutschen Weltvertrieb in
Rechnung gestellt und wurden und mit dem
Produzenten abzurechnen sind.

Die Abgabe wird pro deutschem Film wie
folgt berechnet:

— Auf Erlése bis 50.000 EUR
sind 0,5 % zu entrichten.

— Auf Erlose bis 500.000 EUR
sind 1 % zu entrichten.

— Auf Erl6se bis 2.000.000 EUR
sind 1,5 % zu entrichten.

- Erlése ab 2.000.001 EUR pro Film
sind von der Abgabe befreit.

Aus dem gesamten Forderbudget der
FFA sollen 2,5% der Fordergelder fiir die
Referenzabsatzforderung fiir deutsche
Weltvertriebe verwendet werden.

Das als Referenzmittel fiir deutsche
Weltvertreibe zur Verfligung stehende
Gesamtbudget wird nach Antragstellung der
deutschen Weltvertreibe jahrlich nach einem
Punktesystem vergeben.

— Durch Comscore verifizierte Kinoerlose
auBerhalb Deutschlands (Comscore meldet
zuverladssig Umsétze aber nicht in jedem
Territorium die Zuschauerzahlen)

— Durch die in der Exportabgabe
nachgewiesenen Lizenzumsatze

— Punkte fiir Festival-Teilnahmen dhnlich der
Verleihférderung

[
N
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Anlagen

Programmkinos in Deutschland — Garanten fur einen vielfaltigen und unabhangigen Markt @

Programmkinos nach Leinwand

4-7 Sile

3 Sdle
12 %

1 Saal

52 %

2 Sile
26 %

Besuchermarktanteil der Filmkunsttheater
an den Kinofilmen 2022 (ingesamt 16,7 %)

Besuchermarktantei
>16,7%

863 Filme

Besuchermarktanteil
>30%

716 Filme

Besuchermarktanteil
>50%

569 Filme

Besuchermarktantei
>70 %

388 Filme

Programmkinos nach OrtsgroBe

unter 50 Tsd.

H Kinos

50 bis 500 Tsd.

37,7%

35,5%

iiber 500 Tsd.

H Leinwdnde

Der Arthouse Markt

* ca. 380 Kinos
e ca. 840 Leinwande
 ca. 84 Tsd. Sitzplatze

- Marktanteil: 22 %
- Marktanteil: 17 %
- Marktanteil: 11 %

» 3.995 gespielte Filme
» 488.682 Vorstellungen

* 68 % aus Deutschland und Europa

17,36 Mio.

Marktanteil
16,5 %

12,7 Mio.

Marktanteil

Marktanteil 16,7 %
16,6 %

Besucher 2019

Besucher 2021

Besucher 2022
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Anlagen

Programmkinos in Deutschland — Garanten fur einen vielfaltigen und unabhangigen Markt

SIMONISCHEK
HOLLER

“BRILLIANT... LIKE
CASABLA

TONI

ERDMANN

Start: 14.7.2016 Start: 5.4.2018

“A MIRACLE OF A MOVIE”
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Start: 2.7.2020 Start: 7.1.2021
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Start: 28.4.2022 Start: 13.10.2022

69% IS 29%
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NDER SCHEER  ANNA UNTERBERGER

Start: 23.8.2018 Start: 19.09.19 Start: 17.10.2019
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NUR IM KINO

Start: 22.7.2021 Start: 5.8.2021 Start: 11.11.21

Das 4
Lehrerzimmer
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Start: 20.4.2023 Start: 27.4.23 Start: 4.5.2023

Dokumentarfilme
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UNBEUGSAMEN

U KALIFATS

Start: 21.3.2019 Start: 26.8.2021

86% JOELLD 15%

Anteil Arthouse Anteil Berlin
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Start: 7.4.2022 Start: 19.5.2022 Start: 6.10.2022
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